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Sandrine Joseph féministe,
lobbyiste et pro du réseautage

En fonction deFuis dix ans dans la sphére ultracréative du groupe
r

de téléphonie

angais Orange, la Marfiniquaise Sandrine Joseph

est aussi une féministe profondément humaniste qui croit dur
comme fer aux vertus des réseaux et de I'entraide féminine.

a place du Trocadéro, a Paris,

ol elle fixe volontiers ses ren-

dez-vous, lui ressemble un peu

a travers cette espéce d’ouver-

ture sur le monde et par les
mille directions qu’elle prend lorsque,
volubile, elle se met & patler. Le teint
lumineux, un beau regard ambré, le
débit accéléré et une force de convic-
tion contagieuse, Sandrine Joseph a
tout de ce qu’on appelle communé-
ment aux Antilles une « maitresse
femme ». Celle qui se tient droite, la
téte haute, sans morgue mais avec une
confiance communicative.

Son métier ? Le genre de profes-
sion & multiple appellation, née de
Pexplosion d’Internet, de 1a téléphonie
mobile et autres inventions technologi-
ques de 1a fin du XX siécle regrou-
pées sous le vocable de révolution in-
formatique. Un univers dans lequel
Sandrine Joseph nage  son aise, se dé-
finissant comme une « serial incuba-
teur », ¢’est-a-dire une inspivatrice
d’idées et de concepts, dotée d’une
vision panorarique des sitnations qui
Ini sont confiées. C’est en un mot la
fonction du marketing manager, titre
officiel de cette chef de projet qui doit

= faire aboutir les propositions fécon-
dées par la ruche des génies anonymes
qui déploient leur talent créateur au
service de 1’opérateur Orange.
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Au-dessus de ces créateurs, San-
drine Joseph prend les « bébés » en
main pour les rendre viables et, par ex-
tension, commercialisables. Aprés ana-
lyse, elle adapte les idées retenues et
les fagonne en fonction de I’environ-
nement spécifique et de la demande
des clients. Une décennie déja qu’elle
prend un plaisir incommensurable &
faire évoluer ces produits Orange ap-
pelés a changer nos modes de consom-
mation.

Aprés une maitrise en économie et
finance internationales suivie d’un

dipléme d’études approfondies en stra-
tégie industrielle obtenus 4 la Sor-
bonne, Sandrine Joseph fait ses pre-
migres armes au ministére francais des
Finances, puis 4 la prestigieuse Ecole
nationale d’administration (Ena), avant
de se poser, en 1998, au centre d’ex-
ploration d’Orange, leader frangais de
la téléphonie. Une passion précoce
pour Internet & ’heure ol le Web était
encore balbutiant en France lui donne
une expérience en la matiére encore
rare & 1’époque. Membre de plusieurs
associations européennes et améri-
caines de femmes noires dont le déno-
minateur commun est une implication
ang le monde de I’entreprise, San-
drine Joseph a conscience que rien ne
peut se construire dans la solitude. On
la retrouve ainsi dans différentes sphe-

res d’influence comme, entre autres, le

Black Women in Europe Network

Council (BEWNET), reconnu et sou- - -

tenu par I'Unicn enropéenne.

A I'instar des business angels qui
fleurissent dans le monde des affaires
anglo-saxon, Sandrine Joseph a monté,
avec quelques pointures du monde des
affaires, Riskangel (wwwriskangel.
com), un réseau de relations capable
de tronver des financements, de fournir
du conseil ou encore des appuis, 4 des
créateurs ’entreprises. Sensibilisée
aux problémes des femmes, notam-
ment celies des Antilles qui n’osent se
battre pour atteindre les sommets, cette
féministe se met en quatre pour moti-
ver les plus réfractaires an succes. Et
cet « ange » y arrive 2 merveille, W
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